Ministerstwo 2drowla @ FUNDUSZSPOLECZNY

KAPITAt LUDZKI O RoPE 5t -
MARDDOWA STRATEGIA SPOINDSCI

czlowiek - najlepsza inwestycja

ZASADY PROMOCJI PROJEKTOW
W RAMACH PROGRAMU
OPERACYJIJNEGO KAPITAL LUDZKI

Michat Rynkiewicz

Departament Funduszy Europejskich
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Spotkanie wspoétfinansowane przez Unie Europejska w ramach Europejskiego Funduszu Spotecznego



Dokumenty okreslajace obowiazki w zakresie informacji i promoc;ji
projektow wspoifinansowanych ze srodkow EFS :

0 Rozporzadzenie Rady WE nr 1083/2006 z dnia 11 lipca 2006 roku
ustanawiajgce przepisy ogolne dotyczgce Europejskiego Funduszu
Spotecznego, Europejskiego Funduszu Rozwoju Regionalnego
oraz Funduszu Spojnosci.

0 Plan komunikacji Programu Operacyjnego Kapitat Ludzki — podstawa
realizacji wszelkich dziatan w zakresie informacji i promocji projektow
wspotfinansowanych z EFS na gruncie polskim w latach 2007 — 2013.
Stosowanie zawartych w nim przepisow jest obligatoryjne dla wszystkich
:jnslzytuql ktorych kompetencje w tym zakresie okresla niniejszy

okument.

0  Wytyczne dotyczace oznaczania projektow w ramach Programu
Operacyjnego Kapitat Ludzki — integralna czes¢ Planu Komunikacji
PO KL
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Obowigzek informowania o wspotfinansowaniu
projektow ze srodkow unijnych wynika w szczegolnosci
Zz Rozporzadzenia Komisji (WE) nr 1828/2006

z 8 grudnia 2006 r. ustanawiajgcego szczegotowe
zasady wykonania Rozporzadzenia Rady (WE)

nr 1083/2006 ustanawiajgcego przepisy ogolne
dotyczgce Europejskiego Funduszu Rozwoju
Regionalnego, Europejskiego Funduszu Spotecznego.
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Podstawowe zasady prowadzenia dziatan
iInformacyjnych i promocyjnych na potrzeby NSS oraz
wszystkich programow operacyjnych w Polsce okresla:

0 Strategia Komunikacji Funduszy Europejskich na lata
2007-2013

0 Wytyczne MRR z dnia 13 sierpnia 2007 r. w zakresie
iINformac;ji i PromoOC]i wydane na podstawie Ustawy 2 dnia 6 grucnia 2006 . o zasadach prowadzenia

polityki rozwoju (Dz. U. 2006 r., nr 227, poz. 1658, z pdézn. zm.).

Szczegotowe omowienie zasad informowania o PO KL
zostato zawarte w Planie komunikacji PO KL 2007-2013.




01 Za koordynacje dziatan informacyjnych i promocyjnych
PO KL na poziomie catego Programu odpowiada
Instytucja Zarzgdzajgca PO KL, ktorej funkcje petni
Departament Zarzagdzania EFS w Ministerstwie
Rozwoju Regionalnego.

2 W procesie komunikacji uczestniczg rowniez Instytucje
Posredniczgce | Posredniczgce |l Stopnia, Krajowy
Osrodek Europejskiego Funduszu Spotecznego oraz
Regionalne Osrodki EFS, Komitet Monitorujacy,
Instytucja Koordynujgca NSRO, Komisja Europejska
oraz beneficjenci.
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Stosowanie Wytycznych jest obligatoryjne dla
wszystkich beneficjentow oraz dla instytucji
zaangazowanych we wdrazanie Programu
Operacyjnego Kapitat Ludzki. {o o —m

WYTYCZNE DOTYCZACE
OZNACZANIA PROJEKTOW W
RAMACH PROGRAMU
OPERACYJNEGO KAPITAL LUDZKI

Spolecomym
terstwo Fozwoju Fegionalnego
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Gtéwnym obowigzkiem beneficjentow jest
informowanie o otrzymanej pomocy z Unii
Europejskie|] ze srodkow Europejskiego
Funduszu Spotecznego i dotyczy to wszystkich
projektow realizowanych w ramach Programu
Operacyjnego Kapitat LudzKi
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System wizualizacji Programu Kapitat Ludzki

KAPITAL LUDZKI

NARODOWA STRATEGIA SPOINOSCI

UNIA EUROPEJSKA
EUROPEJSKI
FUNDUSZ SPOLECZNY

=
[
=
=
=y
[
=
(=8
(]
x
=
£
=
2]
m
T
@
=
(®]
&=
m
o
=
e
o




Ministerstwo Zdrowia
,Cztowiek — najlepsza inwestycja”

Projekt wspotfinansowany przez Unie Europejskg ze
srodkow Europejskiego Funduszu Spotecznego
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Logotyp PO KL - pole podstawowe i pole ochronne

KAPITAL LUDZKI

NARODOWA STRATEGIA SPOJ NDéCII

- [oie podsiavwowe

—————————————————————————————————————

| i KAPITAL LUDZKI
. NARODOWA STRATEGIA SPOINOSCI
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KAPITAL LUDZKI 10

NARODOWA STRATEGIA SPOINOSCI




Logotyp PO KL — warianty jednokolorowe

KAPITAL LUDZKI

NATODOWA STRATEGIA SPOINOSCI

KAPITAL LUDZKI

NARCDOWA STRATEGIA SPOINOSC]

KAPITAL LUDZKI
MARODOWA STRATEGIA SPOINOSCI

KAPITAL LUDZKI

NARODOWA STRATEGIA SPOINOSCI
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Logotyp PO KL - stosowanie tta

KAPITAL LUDZKI 5 KAPITAL LUDZKI

NARCEOWA STRATECE SPOINDSE] P | NARDDOWA STRATECIA SPOINGEC]

NARDDOWA STRATEGIA SFOINOSCI NARODOWA STRATEGIA SPOJNOSCI

;-,;r KAPITAL LUDZKI KAPITAL LUDZKI

KAPITAL LUDZKI 12

NARODOWA STRATEGIA SPOINOSCI
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C-M:Y:K 80:800:10 70:70:40:0 20:20:0:0 0:0:0:0

Rozwid) Polski Wschodnig]

C:M:Y:K 100:30:0:10 100:10:0:0 0:0:0:0

Narodowa Strategia Spojnosci

C-M:Y:K 9004510 80-0:40:0 3040:15:0 0:0:0:0

Innowacyjna Gospodarka

RS ENEN 0:100:100:10  0:100:100:0 0:30:30:0 0:0:0:0

Pomoc Techniczna

C:-M:Y:K 55:0:100:0 40:0:100-0 154:30:0 0:0:0:0 |

Infrastruktura i Srodowisko

C:M:Y:K 0:70:100:10 0:60:100:0 0:20:30:0 0:0:0:0

%
E Kapitat Ludzki

E C:M:Y:K 0:30:100:0 |

% Program Regionalny
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Logotyp Unii Europejskiej

UNIA EUROPEJSKA

EUROPEJSKI
FUNDUSZ SPOLECZNY

UNIA
EUROPEJSKA
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UNIA EUROPEJSKA

KAPITAL LUDZKI EUROPEJSKI

NARODOWA STRATEGIA SPOJNOSCI FUNDUSZ SPOLECZNY

Jesli zaistniata koniecznos¢ dokonania
reprodukcji na kolorowym tle, nalezy
najpierw umiesci¢ wokot prostokata biaty
pasek o szerokosci rownej 1/25 wysokosci
tego prostokata.
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Program Operacyjny Kapitat Ludzki

¢

. W
min.

1. T —
min.

KAPITAL LUDZKI

MARCDOWA STRATEGIA SPOIMOSC

Logo
instytuciji

UNIA EUROPEJSKA
EURCFEISK
FUNDUSE SPOLECINY

KAPITAL LUDZKI

NARODOWA STRATEGIA SPOINOSCI

zasady tworzenia zestawienia znakow




,2W zestawieniu ze znakami uzupetniajgcymi znak
programu operacyjnego (regionalnego lub
horyzontalnego) znajduje sie zawsze z lewej strony,
natomiast emblemat Unii Europejskiej z prawe;
strony. Znaki uzupetniajgce (np.: herb lub godto
wojewodztwa, logo instytucji posredniczacej lub
wdrazajgcej) mogg zosta¢ umieszczone wytgcznie
W przestrzeni pomiedzy tymi znakami”.

Strategia komunikacji Funduszy Europejskich w Polsce w ramach

Narodowej Strategii Spojnosci na lata 2007 - 2013
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Zasady oznaczania projektow i dziatan
informacyjno — promocyjnych w ramach PO KL

Wszelkie materiaty informacyjne, promocyjne i szkoleniowe, w zaleznosci od
ich wielkosci, rodzaju i techniki wykonania muszg by¢ oznaczane wedtug
dwoch mozliwych wariantow:

0 1. wariant podstawowy - dla duzych materiatéw (materiaty duze,
multimedialne, wybrane drukowane),

0 2. wariant minimalny - dla malych materiatléw (materiaty mate, wybrane
drukowane).

Wybor zastosowanego wariantu zalezy od wielkosci materiatu, rodzaju

| techniki wykonania, przy czym Instytucja Zarzadzajgca PO KL
rekomenduje stosowanie wariantu podstawowego w kazdym przypadku, gdy
warunki techniczne to umozliwiaja.
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Wariant podstawowy dla duzych materiatow

Cztowiek - najlepsza inwestycja

KAPITAL LUDZK] 9 logo A mosE s
NARODOWA STRATEGIA SPOINOSC . instytucji FUNDUSZ SPOLECZNY

Projekt, publikacia, szkolenie, tp. wspolfinansowany ze srodkdw Unii Eurcpejskisj
w ramach Eurapejskiege Fuduszu Spotecznega
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Wariant podstawowy dla duzych materiatow

1. Duze marterialy: Marterialy informacvine i promocvjne
a. tablice informacyyne, panuatkowe, musza Zawierac co najmniej
reklamowe, obowiazkowo:
b. billboardy, plakaty,
c. bannery, standy, roll-up. scianki 1. Logo POEL
konferencyjne,
d. namioty, stoiska wystawowe 1tp. 2. Flaga Unn Europejskiej z
odwolaniem do Umi Furopejskie) 1
2. materialy drukowane: Europejskiego Funduszu Spolecznego
a. publikacje np. dokumenty, broszury.
ulotki ifp., 3. Haslo okreslone dla PO KL (w
b. notatniki, dvplomy, certyfikaty, przypadku materialow 1c-6
z c. informacje prasowe, reklamy 1 stosowanie hasla nie jest
B ogloszemia prasowe, obowiazkowe, jest tylko zalecane)
= d. reklamy 1 ogloszenia mtemetowe,
g e. teczla firmowe, kalendarze 1itp. 4. informacja o wspolfinansowanim
E 3. strony internetowe, bazyv danyvch
§ 4. filmy i reklamy telewizyjne
[
m
E_ 5. prezentacje Power Point
E 6. naklejki na sprzet i wyposaZenie
Eﬂ i KAPITAt LUDZKI informujace o wspolfinansowaniun 20
a




Wariant minimalny dla matych materiatow
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NARODOWA STRATEGIA SPOINOSCI
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Wariant minimalny dla matych materiatow

1. male materialy:
a. gadzety.
b. nadruki na phytach CD/DVD 1tp..

2. materialy drukowane:
a. papier firmowy,
b. bilety wizytowe,
c. karty grzecznosciowe.
d. koperty.

KAPITAL LUDZKI

NARODOWA STRATEGIA SPOINOSCI

¢

Materialy informacyvjne i promocyjne
Musza zawierac co najmniej
obowiazkowo:

1. Logo PO KL

2. Flaga Uni Europejskie; z
odwolaniem do Unii Europejskiej

22




Stosowanie informacji o wspotfinansowaniu

2 W informacji o wspoffinansowaniu nie powinno uzywac
sie zadnych skrotow !

0 Nalezy rowniez zadbac o dostrzegalnosc¢ oznaczen, tak
by oznaczenia wraz z informacjg o wspoffinansowaniu
byty widoczne dla odbiorcow.

2 Nie mozna uzywac nazw: beneficjenta, innych zrodet
wspotfinansowania oraz wszelkich innych informacji,
ktore mogtyby sprawic, ze przekaz o udziale srodkow
Europejskiego Funduszu Spotecznego bedzie
nieczytelny i mato przejrzysty.

23
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Stosowanie informacji o wspotfinansowaniu

0 Tresc¢ informacji o wspotfinansowaniu nie powinna
by¢ nadmiernie rozbudowywana.

Zle: Projekt jest wspotfinansowany ze $rodkéw Europejskiego Funduszu Spofecznego
| z budzetu panstwa oraz z budzetu Wojewodzkiego Urzedu Pracy

0 Dopuszcza sie uzywanie nazwy projektow
dofinansowanych ze srodkow Europejskiego
Funduszu Spotecznego.
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Co oznaczamy

W ramach projektow dofinansowanych ze srodkow
Europejskiego Funduszu Spotecznego w ramach Programu
Operacyjnego Kapitat Ludzki oznaczone muszg by¢:

0 pomieszczenia, w ktorych jest realizowany projekt,

0 sprzet | wyposazenie zakupione w ramach projektu,

0 materiaty informacyjno-promocyjne,

0 dokumenty, miejsca pracy sfinansowane w ramach projektu,

0 wszelkie inne produkty, ustugi wytworzone w ramach
projektu.

25




Oznaczanie pomieszczen, w ktorych realizowany jest projekt

Kazde pomieszczenie, w ktorym realizowany jest projekt powinno
zostacC oznaczone poprzez wywieszenie plakatu, tablicy
informacyjnej, naklejki lub innego rodzaju materiatu zawierajgcego
dwa podstawowe logotypy:

0 Logo PO KL i flage Unii Europejskiej z dwoma podpisami oraz
informacje o realizowaniu projektu wspotfinansowanego ze
Srodkow Unii Europejskiej w ramach Europejskiego Funduszu
Spotecznego.

26

2
g
O
™
. —
a
@
X
>,
e
=
o
i
@
=1
(@]
E
i
o
e
£




UNIA EUROPEJSKA
KAPITAL LUDZKI EUROPEJSKI
NARODOWA STRATEGIA SPOJNOSCI FUNDUSZ SPOLECZNY

Tu realizowany jest projekt
wspolfinansowany przez Uni¢ Europejska
w ramach Europejskiego Funduszu
Spolecznego

=
[
o
5
3
®
. —
a
@
X
=
e
=
0
m
e
@
-4
(@]
E
©
L
o
o}
£
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NARODOWA STRATEGIA SPOINOSCI




Informacja taka powinna w szczegolnosci znalezC sie w siedzibie
beneficjenta, biurze projektu, w salach szkoleniowych i innych
salach, w ktorych realizowane jest wsparcie skierowane
bezposrednio do 0sob.

Taki plakat moze rowniez zawiera¢ dowolng forme graficzng,
rysunek, w takim wypadku informacja o wspotfinansowaniu wraz
Z wymaganymi logotypami powinna zawieraC co najmniej

15% powierzchni, plakatu, tablicy.
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W przypadku organizacji konferenciji, seminariow, warsztatow
| innych imprez promocyjnych logotypy oraz informacja

o wspotfinansowaniu imprezy ze srodkow EFS powinna

sie znalezC co najmniej na:

0 zaproszeniach — zarowno przekazywanych w formie papierowej,
jak i elektronicznej,

0 plakatach, informacjach, ogtoszeniach umieszczonych w sali,
stoisku wystawienniczym, w miejscu widocznym dla
uczestnikdw spotkania lub/oraz przed wejsciem do sali;

0 materiatach, ktore otrzymujg uczestnicy spotkania,

w szczegolnosci na publikacjach, gadzetach, prezentacjach,
materiatach audiowizualnych.
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Informacja o wspotfinansowaniu szkolen/studiow,
doradztwa itp. powinna znalezc sie, co najmniej na.

2 materiatach szkoleniowych, w tym prezentacjach
| publikacjach multimedialnych,

- zaproszeniach,

0 certyfikatach, zaswiadczeniach, dyplomach itp.
potwierdzajgcych zakonczenie lub udziat w formach
wsparcia realizowanych w ramach projektu.
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Jezeli nie ma mozliwosci zamieszczenia odpowiedniej
informacji na certyfikatach, swiadectwach czy
dyplomach (np. swiadectwa na drukach MEN) logotypy
oraz informacja o wspoffinansowaniu powinny znalezcC
sie, w zaleznosci od formy stosowanej

W poszczegolnych instytucjach, na umowach
szkoleniowych z pracownikami skierowanymi na
szkolenie (studia) lub w formie dodatkowego
zaswiadczenia z informacja, ze szkolenie/studia byty
wspotfinansowane przez Europejski Fundusz
Spoteczny.
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Wszyscy uczestnicy projektow muszg miec
swiadomosc, ze uczestniczg w projekcie
wspotfinansowanym przez
Europejski Fundusz Spoteczny !

KAPITAL LUDZKI 32
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Oznaczanie sprzetu i wyposazenia zakupionego
w ramach projektu

Sprzet oraz wyposazenie (komputery, drukarki,
aparaty fotograficzne itp.) zakupiony
amortyzowany/wynajety/leasingowany na
potrzeby projektu musi byC wyraznie oznakowany
— np. za pomocg naklejki.
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Oznaczanie sprzetu i wyposazenia zakupionego
w ramach projektu

UNIA EURDPEISKA

KAPITAL LUDZKI ELIRCIFE JSK]

MARDDOWS STRATEGIA SPOINDSLC] FUNDUSE SPOLECZNY

Zakup wspotfinansowany
przez Unie Europejskg w ramach
Europejskiego Funduszu Spotecznego
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Oznaczanie sprzetu i wyposazenia zakupionego
w ramach projektu

2 W przypadku matych przedmiotow i innych (np.
aparaty foto, kamery) — dopuszcza sie oznaczanie
opakowan uzytkowanych ze sprzetem (np. etui na
aparat a nie kartonowe pudetko).

2 Nie ma obowigzku oznaczania materiatdw biurowych
| sprzetu o niewielkiej wartosci zakupionego na
potrzeby biurowe.
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Informacja o wspoifinansowaniu wynagrodzen
w ramach projektu

Informacja o wspotfinansowaniu stanowiska pracy w ramach
Programu Operacyjnego Kapitat Ludzki powinna zostac¢ zawarta
w opisie stanowiska oraz/lub w zakresie obowigzkow pracownika.

Informacja przed pokojem, w ktorym dana osoba wykonuje
obowigzki. Jezeli w danym biurze wynagrodzenia wszystkich
pracownikow sg Wspotfinansowane ze srodkow EFS wystarczy
jak przy wejsciu do biura zostanie umieszczona jedna tablica
informujaca, ze stanowiska pracy w tym miejscu sg
wspotfinansowane ze srodkow Unii Europejskiej w ramach
Europejskiego Funduszu Spotecznego.
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Informacja o wspoifinansowaniu wynagrodzen
w ramach projektu

W przypadku zawierania umow cywilnoprawnych (umowy

o dzieto/zlecenia) informacja o wspoffinansowaniu powinna
znalezc sie w tresci umowy. W przypadkach, w ktorych jest to
mozliwe (pozwalajg na to warunki techniczne — tj. np. umowa
jest wydrukiem komputerowym, a nie wypisana na formularzu
samokopiujgcym), na umowie powinno znalez¢ sie petne
oznaczenie wraz z logotypami i informacjg o wspoffinansowaniu.
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Oznaczanie publikacji i materiatdw promocyjnych
w ramach projektu

2
g
O
™
. —
a
@
X
>,
e
=
o
i
@
=1
(@]
E
i
o
e
£

KAPITAL LUDZKI 38

NARODOWA STRATEGIA SP QINOSCI




Oznaczanie publikacji i materiatow promocyjnych
w ramach projektu

Wszystkie publikacje
powinny zawierac logotypy
oraz jasne wskazanie na
wspotfinansowanie
publikacji przez Europejski
Fundusz Spoteczny —

CO najmniej na stronie
redakcyjne.

l kapiTAL LUDZH

KAPITAL LUDZKI 39

NARODOWA STRATEGIA SPOINOSCI

2
[
o
%
O
™
. —
a
@
X
=
e
=
o
i
@
=1
(@]
E
i
o
e
£




Oznaczanie publikacji i materiatdw promocyjnych
w ramach projektu

W przypadku materiatow
drukowanych nie
posiadajgcych strony
tytutowej ani redakcyjnej
(broszury, ulotki, foldery

do 4 stron) informacja

o wspotfinansowaniu

wraz z logotypami powinna
sie znalezC na pierwszej lub
ostatniej stronie publikacji.
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Oznaczanie publikacji i materiatow promocyjnych
w ramach projektu

Logotypy
Informacja o wspoffinansowaniu

Dane adresowe wydawcy

PDF na stronie

Egzemplarz bezptatny

Daty wydania

KAPITAL LUDZKI 41
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Oznaczanie publikacji i materialow promocyjnych
w ramach projektu

CZLOWIEK — NAJLEPSZA INWESTYCJA
www.zdrewie.gov.pl

www.zdrowie.gov.pl
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Na publikacjach w wersiji elektronicznej (ptyty CD,
DVD, VHS, pamieci flash, do pobrania z www itp.) na
pierwszej stronie/ pierwszym widocznym ekranie/ oknie
powitania, ktore ukazuje sie jako pierwsze podczas
odtwarzania materiatdw zamieszczonych na nosniku
danych powinna znalezc¢ sie informacja o
wspotfinansowaniu oraz logotypy, ponadto w
przypadku nosnikow takich jak CD lub DVD informacja
0 wspotfinansowaniu powinna znalezcC sie rowniez na
ptycie oraz oktadce ptyty.
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W przypadku prezentacji multimedialnych

(Power Point, Flash, itp.) — co najmniej na

pierwszym i ostatnim slajdzie/oknie.
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ZASADY PROMOCII PROJEKTOW
W RAMACH PROGRAMU
OPERACYINEGO KAPITAL LUDZKI

Michal Rynkiewicz

Departament Funduszy Europejskich

Spotkanie wspotfinansowane przez Unie Europejska w ramach Europejskiego Funduszu Spolecznego
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Strony internetowe

Strony internetowe w sytuaciji, | |

gdy sa finansowane ze srodkéw My Eormeitgorempirags
projektu, powinny zawieraé - & o

przynajmniej na stronie gtéwnej |

logotypy oraz informacje s < PLoWOWED

o wspotfinansowaniu.

/ “ ko rytet XI| : e — = =
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publicznego na wykonanie, skompletowanie | dostarczenie
na adresy wskazane przez Zamawiajaceqgo, k2w, pakietu
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VWAZNE INFORMACJE

. . . L . Lats crgeusstcrde prowedins e kasickeoe w 3011~ w remech projekia
Informacja dotyczaca pobierania przez uczelnie optat od uczestnikow projektu ayatamcerega , Frofesjoncine pralygniors ters ayatema retownictee medyconegs
systemowego pn. ,Keztalcenie zawodowe pielegniarek i potoznych w ramach studiow w Polace - wapcroi saxbcicene podyplomowegs” waediinomowenegs proec
pomostowych" Uiy Buropej kg w remesh Buropej kiegs Fanduacu Seoleconega.

Aktualne nabory
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czlowiek - najlepsza inwestycja

SO0

ARTAETUREKL, www.efs.gov.pl 49

=
[
=
=
=y
[
=
(=8
(]
x
=
S
=
2]
m
T
@
=
(®]
&=
m
o
=
e
o




Szkolenia organizowane przez DFE

1 Zamowienia publiczne wspoffinansowane ze
srodkow UE

1 Zasada realizacji rownosci szans kobiet
I mezczyzn w projektach EFS

0 Zarzgdzanie projektami
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Notatka/informacja prasowa

0 Notatka prasowa to krotki tekst dziennikarski
o charakterze informacyjnym. Jego zadaniem jest
powiadomienie odbiorcow o jakims wydarzeniu,
ustudze, produkcie, ewentualnie podanie
dodatkowych informacji dotyczacych tematu. Za
pomocg artykutow opublikowanych na bazie notatki
mozemy budowac naszg marke w mediach. Ale aby
ktokolwiek chciat jg opublikowac, notatka powinna
byC obiektywna, zwiezta, konkretna, przejrzysta,
a przede wszystkim — ciekawa.

Zr6dio: www.notkaprasowa.pl, 12.07.2012
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Notatka/informacja prasowa

Zasada odwrocone] piramidy

tytut
LEAD Najplerw najwaznigjsze
akapit wprowadzajgcy, streszczenie fakty.
treseé Poznie] dodatkowe
(body) informacge.
rozwiniecie termatu
background

- J50uzEM

LEAD - kto, co gdzie, kiedy
BODY - dlaczego, po co, z jakim skutkiem
BACKGROUND - dodatkowe informacje
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Notatka/informacja prasowa

2 Tytut — najwazniejszy element (obok leadu). Od niego
w duzej mierze zalezy, czy dziennikarz zapozna sie
z catg informacjg prasowa.
- Zapowiedz tego, czego dotyczyc¢ bedzie informacja.
- Zadanie: przyciggniecie uwagi.
- Atrakcyjny tytut kryje sie nie w jego formie, ale
w tresci.
- Merytoryczny przekaz.
- Kroétki, zwiezty, konkretny (5-7 wyrazow).
- Unikajgcy gier stownych i metafor, form pytajgcych.
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Notatka/informacja prasowa

0 Lead — streszczenie catej informaciji. Po jego
przeczytaniu odbiorca powinien juz wiedziec,
czego dotyczy cata informacja prasowa.

1 Co?, kto?, gdzie?, kiedy?, jak?, dlaczego?,
po co?, z jakim skutkiem?

Uwaga: Nie zawsze istniefe koniecznoS¢ odpowiadania na wszystkie pytania.
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Elementy skiadowe informacji prasowej

2 Logo, nazwa firmy;
2 Data;

2 Tytut;

JLead;

2 Informacja wtasciwa;
2 Kontakt;

- Notatka o firmie.
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czlowiek - najlepsza inwestycja

Instytucja Wdrazajaca
MINISTERSTWO ZDROWIA

Departament Funduszy Europejskich
ul. Miodowa 15
tel. (22) 530 03 60
fax. (22) 530 03 50
www.zdrowie.gov.pl
www.efs.qgov.pl

Spotkanie wspoétfinansowany przez Unie Europejska w ramach Europejskiego Funduszu Spotecznego
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http://www.efs.gov.pl/
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